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Overview de Propuesta

Campana Blitz [overview] EDC México 2024

Lugar
CDMX, Autédromo de los
Hermanos Rodriguez

Vehiculos
20

Vehiculos Rotulados en Zonas

Principales

CDMX

Autos premium “rideshare”
Trabajando mas de 40 horas por
semana, por 4 semanas en las
areas mas concurridas de la
ciudad, de tamafio medio o
grande; sedan+

Asistencia
520,000

Fecha
23 — 25 de Febrero

Detalle del evento
Clic aqui

Marketing Interno Incluido

WI'AR&&JGH.

Autos equipados con obsequios,
volantes en los reposacabezas con
codigos QR, incentivos, articulos
promocionales, etc. para brindar a
los pasajeros una experiencia de
viaje compartido inmersiva y
rastreable

Blitz Coreografiado en el EDC
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Vehiculos con branding de la marca
cubriran el Autédromo de los
Hermanos Rodriguez durante los
3 dias del evento, en las horas y
vias de mayor trafico para
maximizar la cantidad de
impresiones recibidas.

Reporte de Atribucion

Seguimiento del rendimiento del
vehiculo, las impresiones, el
aumento del trafico del sitio web
o del tréfico peatonal, las
descargas de aplicaciones y las
conversiones en linea atribuidas a
las exposiciones OOH de
mobilads


https://mexico.electricdaisycarnival.com/
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Vehiculos mobilads

Uber 11V [ VEMO (J)DiDi

Wrap Parcial (180) Wrap Completo (360)
Conductores aprobados

100cm x 254cm ambos lados Vehiculo Completo (5-estrellas)

Tiempo Completo
(40+ hrs por
semana)

Vehiculos 2012

) - .. n lan
Sin dano cosmético en adelante

Wrap colocado Unicamente en las Wrap que cubre completamente

puertas por ambos lados. el exterior del vehiculo.

Elige el colory

) . tipo de vehiculo
Vehiculos premium

disponibles a un
costo adicional
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Amplifica Tu Campaia con un ‘BLITZ'

Cubre cualquier lugar o evento en un momento
especifico para generar awareness y crea una
activacion de alto impacto en el consumidor.

Vehiculos cubriran el Autédromo de los Hermanos
Rodriguez durante los 3 dias del EDC.
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Campana “BLITZ"
Recomendacion de Ubicacion

)L IGNACIO y L/ SPSEAE)AL T4
de\'}fﬁ)m y & o Sl 7 POEBLAL . SN, @ SHiotel Z
Autédromo de los Hermanos Rodriguez . NCA AR & NS
: :j; _ Ciudad Deportiva- (i) . ' N 1o />
Vias principales (rojo): (P B | e
1. Viad. Rio de la Piedad o ' ZONA 3f &
’ . . . ; . e’ o ‘o
2. Av. Rio Churubusco (Circuito Interior) = o= Autoqromo (campldto)®
Foro.Sol & i EH Ve Hermanos Rodrlguez

3. Eje 4 Ote. Avenida Rio Churubusco
(Canal Rio Churubusco)
Objetivo: Boignalier.
Circular por las 3 calles principales,

cubriendo todos los accesos principales
del evento (P1,P4,P6,P8,P9,P12,P13)

Vehiculos se pueden dividir en 2 grupos S ST TN g e
: . A 1B L ¥ /=Unidad
para cubrir ambos lados del Autédromo e L Protesiond

al mMIsmMo tiem PO- Icaldi;alz’tacalco

éRAMADERQ T4 B ﬂ EllCamaron G
% RAMGOS MILLAN ! : Churubusco
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Campana “BLITZ"
Horario - 20 carros, 200 horas

Fecha

Feb 23 (Viernes)

Feb 24 (Sabado)

Feb 25 (Domingo)

Feb 26

Horario de EDC

4pm-2am

2pm-2am

2pm-2am

Desrotular los Carros

Horario de BLITZ

2 horas
4:30pm-6:30pm

4 horas
4:00pm - 6:00pm
12:30am - 2:30am

4 horas
4:00pm - 6:00pm
12:30am - 2:30am

Termina la campana

Numero de Carros

20

20

20

20

BLITZ Horas en Total (200)

40 horas

80 horas

80 horas

200
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De la data a la inteligencia
Aprovecha nuestra atribucion

completa

Sigue la exposicion OOH. Colocamos una geocerca _.'_'_- 0 _.:_:.:

movil en cada unidad y la combinamos con miles de o ‘ AR
millones de eventos de ubicacion movil andnimos e | .
(que cumplen con la CCPA) para determinar con 4T SR

precision la probabilidad de quién estaba a distancia b {\/ . bW
B

de visualizacion de los anuncios OOH.

@ Sigue el rendimiento de la campaia en
@ graficos que son facilmente digeribles,
incluyen las impresiones totales, el desglose
de la audiencia y el aumento atribuible a su
campana OOH (visitas a la tienda, visitas al
sitio web o conversiones en linea).
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Linea del Tiempo

EiE Impresién de Envio de POPs | Monitoreo de vehiculos

- Envio de reporte de
durante la campania

Contrato ~ _
ElE desempeiio de campana
con mapa de calor
Recepcidn de Rotulacién de Sesion de fotos Desrotulacién de

arte Vehiculos profesional Vehiculos
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Campana mobilads Tabla de Inversidon
BLITZ - 20 carros, 200 horas, 4 Semanas | Wrap parcial

Concepto

BLITZ - wrap parcial (180)
Costo por hora

Produccidén

TOTAL

Impresiones

17,640,000

17,640,000

Costo Unitario

$2,500

$3,600

Cantidad

200 Horas

20 Autos

Costo Total

$500,000

$72,000

$572,000

*precios no incluyen VA
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Campana mobilads Tabla de Inversidon
BLITZ - 20 carros, 200 horas, 4 Semanas | Wrap completo

Concepto Impresiones Costo Unitario Cantidad Costo Total

BLITZ - wrap completo (360)

22,932,000 $3,500 200 Horas $700,000
Costo por hora
Produccidn : $14,000 20 Autos $28,000
TOTAL 22,932,000 $728,000

*precios no incluyen IVA
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200 Morgan Ave, New York, NY 11237

Craig Cook, CEO: +1 336 207 7205 email craig@mobilads.co
Niels Sommerfeld, COO: +1 919 623 7031 niels@mobilads.co
Oscar Peimbert, GM de mobilads CDMX: +52 449 122 1525

Nuestro trabajo y Case Studies: mobilads Case Studies
File Specs: File Specs mobilads

Metodologia de Impresiones: mobilads Impressions Methodology

Case Study de Atribucion: Campaign Attribution Study


mailto:craig@mobilads.co
mailto:niels@mobilads.co
https://campaigns.mobilads.co/work
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1dluCBfQpzoIlBNvZFyZkcfFb6J1zCJ6-
https://drive.google.com/file/d/1U5owGPVm9wXMXBlV88bQdcQBhV59iydW/view
https://reports.mobilads.co/examples/summary_report.html

